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jeden z lideréw prasy codziennej w Polsce. To najczesciej cyfowana gaze-
1' fa w naszym kraju, bez ktorej nie wyobrazajg sobie pracy ani szefowie firm,

ani politycy, ani zwykli czytelnicy.
Z ,Rzeczpospolitej” jako pierwsi moga sie dowiedzie¢, co nowego w polityce, w gospo-
darce, w kulturze czy w sporcie. To, co za kwadrans pokaze felewizja, najpierw znajdg
u nas - w frzymajacej przez catg dobe reke na pulsie wersji internetowej ,,Rzeczpospo-
lita On Line”. A jeszcze wiecej i szerzej - nastepnego dnia w wersji papierowej, w kf6-
rej nigdy nie brakuje takze dobrze podanych Swiezych informacii. ,Rzeczpospolita” to
takze jedyny w Polsce dziennik konserwatywno-liberalny.

Najlepsza, najczesciej cyfowana gazeta

0d wrzesnia 2006 roku redakcjg ,Rzeczpospolitej” kieruje Pawet Lisicki, wieloletni
dziennikarz i redaktor naszej gazety. Linie nowej ,Rzeczpospolitej” scharakteryzowat
stowami: ,Jesli chodzi o nasz stosunek do wolnego rynku i sfery gospodarczej, fo
z pewnoscig zachowamy charakter liberalny. Jesli chodzi o kwestie obyczajowe i doty-
czace tradyciji, ,Rzeczpospolita” bedzie gazetg konserwatywng”. | fak sie stato. Nowa
~Rzeczpospolita” tak, jak czynita to od 15 lat, broni wolnego rynku. Teraz stata sie jed-
nak czyms jeszcze - towarzyszem czytelnika w zyciu codziennym. Bardziej niz przed-
tem potrafi infrygowac, pobudza¢ do mysSlenia i bawit¢. Od pazdziernika 2007

Rzeczpospolita

~Rzeczpospolita” czyni fo w zmienionym, mniejszym, a wiec zdecydowanie porecz-
niejszym dla wszystkich czytelnikow formacie.

~Rzeczpospolita” bierze aktywny udziat w debacie publicznej na fematy polityczne,
obyczajowe, spoteczne i kulturalne. | zawsze stara sie, by nie odbywato sig fo ze szko-
da dla kféregokolwiek z nurtow wspoétczesnej mysli polskiej. Dlatego na tamach
~Rzeczpospolitej” mozna znalez¢ teksty publicystyczne komentatoréw o najrozniej-
szych sympatiach politycznych. Nie ma bowiem uczciwej dyskusji o wspotczesnej Pol-
sce, w ktérej pomijano by kogos ze wzgledu na uprzedzenia do prezentowanych przez
niego pogladow.

Dzisiejsza ,,Rzeczpospolita” jest jedyng w Polsce gazetg jednoczesnie informacyjng
i specjalistyczna. Funkcje pierwszej spetnia obszerny gtéwny grzbiet, z bardzo rozbudo-
wanym dziatem krajowym oraz najwiekszym w Polsce dziatem opinii i publicystyki. Funk-
cje specjalistyczna petnig od laf zielone i z6tte strony ,,Rzeczpospolitej”, poSwigcone fe-
matyce gospodarczej i prawnej. Zapewniajg nam one od lat najwyzsze oceny ze strony
wymagajacego czytelnika fachowego: przedsigbiorcow, prawnikow, inwestorow. | chot
konkurencja w tym sekforze prasowym jest z roku na rok coraz wieksza, zaufanie do
~Rzeczpospolite]” jest niezmiennie bardzo wysokie. ,,Rzeczpospolita” jest od dawna pi-
smem pierwszego wyboru dla kadry menedzerskiej i kierowniczej. Od poczatku 2007 ro-
ku sprzedaz naszej gazety dynamicznie rosnie, co dowodzi coraz wiekszej akceptacii
takze ze strony zwyktego czytelnika.



Z PRL do wolnej Polski

Zanim to wszystko sie wydarzyto, w czasach PRL ,Rzeczpospolita” byta dzienni-
kiem rzadowym. Dla zadnego pisma pragngcego rzetelnie i niezaleznie opisywac
rzeczywistos¢ nie jest fo powod do chwaty. Kiedy nadszedt przetomowy w historii
Polski rok 1989, zmiany nie ominety takze ,,Rzeczpospolitej”. Pierwszym naczel-
nym ,Rzeczpospolitej” w wolnej Polsce zostat 16 pazdziernika 1989 r. Dariusz
Fikus. Wtedy ,,Rzeczpospolita” przestata stuzy¢ wtadzy, a zaczeta czytelnikom. Nie
tylko dbata o przestrzeganie standardéw dziennikarstwa w demokratycznej Polsce,
ale fakze sekundowata rozwojowi wolnego rynku w naszym kraju, opisujac go nie z
podejrzliwoscia, jak niektore tytuty, ale ze zrozumieniem - nie oskarzajac, lecz ana-
lizujgc. Juz w lutym 1991 r. ,Rzeczpospolita” stata sie jedng z pierwszych na pol-
skim rynku spotek z udziatem zagranicznego partnera. Tak powstata Presspublica,
ktorej wiascicielami byty Panstwowe Przedsiebiorstwo Wydawnicze Rzeczpospolita
i francuska grupa prasowa Roberta Hersanta - Presse Participations Europeennes.

Po $mierci Dariusza Fikusa w 1996 roku nowym redakforem naczelnym zostat
Piotr Aleksandrowicz, cztery lata pozniej zastgpiony przez Macieja tukasiewicza.
W tym samym czasie 51 proc. udziatow w firmie wydajgcej ,Rzeczpospolitg” prze-
jeta Presspublica Holding Norway - spétka Orkli Media. Na czele nowej firmy stanat
Jan Lindh, a frzy lata p6zniej schede po nim przejat Grzegorz Gauden. Kiedy w zwigz-
ku z ciezkg choroba Maciej tukasiewicz musiat zrezygnowac ze stanowiska redak-
fora naczelnego, zastagpit go wtasnie Grzegorz Gauden, ktory kierowat gazetg od
2004 do wrzes$nia 2006 roku, wowczas 51% udziatow w firmie Presspublica nale-
zacych do Orkla Media przeszto w posiadanie brytyjskiego funduszu Mecom. Pre-
zesem spotki zostat Truls Velgaard.



M Luty 1991 r. - powstanie spotki Presspublica; tworzg jg Pafnstwowe Przedsie-
biorstwo Wydawnicze Rzeczpospolita kierowane przez Macieja Cegtowskiego
i grupa prasowa Roberta Hersanta Presse Participations Europeennes. Funkcje
prezesa petni Dariusz Fikus. W tym okresie zostajg radykalnie zmodernizowane
techniczne warunki pracy redakcji i wybudowana samodzielna drukarnia offse-
fowa.

M VIl 1996 . - objecie przez Presspublica Holding Norway 51% udziatow w spotce.
M VIl 1996 1. - prezesem spotki zostaje Jan Lindh.
M 1 1999 r. - stanowisko prezesa sp6tki obejmuje Grzegorz Gauden.

M v 1999 . - ,Rzeczpospolita” uruchamia nowa drukarnig w Koninku k. Poznania
oraz modernizuje drukarnie w Raszynie. Umozliwia fo wprowadzenie nowego
formatu i szaty graficznej oraz p6zniejsze ,,zamykanie” poszczegoblnych wydan
dziennika. Zastosowano kolor, wprowadzono nowy - przejrzysty i przystepny -
uktad dziennika, nowe grzbiety i dodatki tfematyczne, powiekszono objetosc
czesci informacyjne;.

Historia

M 1X 2005 . - Presspublica podpisuje umowe przejgcia 99,45 proc. akcji spotki
Parkiet Media, nalezacych do TP Internet, stajgc sie w ten sposob wydawcs ,,Ga-
zety Gietdy Parkiet”.

M X 2006 r. - 51% udziatéw w firmie Presspublica nalezacych do Orkla Media
przechodzi w posiadanie brytyjskiego funduszu Mecom. Prezesem spotki zosta-
je Truls Velgaard.

M VI 2007 r. - Presspublica nabywa prawa do tytutu dziennika ,,Zycie Warszawy”.

M 15 X 2007 r. - Zmiana formatu ,Rzeczpospolitej” (broadsheet na kompakt).



PRZEZ CALY TYDZIEN W ,,RZECZPOSPOLITEJ”.

Czesc biata ogolnopolska

Tzw. biate strony. Biezgce wiadomosci polityczne i spoteczne z kraju i
z zagranicy. Feliefony, opinie, publicystyka, reportaze, wywiady, komentarze
redakcyjne.

~Ekonomia i Rynek”
Tzw. zielone strony. Codzienny przeglad wydarzen na rynkach finansowych
w Polsce i na Swiecie. Analizy, prognozy, raporty.

,Prawo co dnia”
Tzw. z6tte strony. Codzienna informacija na temat nowych regulacji prawnych,
komentarze specjalistow, informacje z wokandy, state rubryki, porady prawne.

,ZYCIE WARSZAWY”
Najpetniejsze i najwazniejsze wydarzenia stolicy. Wyczerpujgce informacije
kulturalne i sportowe.

Dodatki ,Rzeczpospolite]”

DODATKOWO W PONIEDZIALEK

sNieruchomosci” - budownictwo, inwestycje, finansowanie

Kiedy warto inwestowa¢ w nieruchomosci, gdzie najkorzystniej zaciggnat
kredyt na dom i mieszkanie, jak zawierac umowy na rynku pierwotfnym
i wtornym, koszyk cenowy z materiatami budowlanymi oraz informacje z rynku
nieruchomosci i porady dla inwestorow.

,Dobra Firma - Podatki i rachunkowos¢”

W kazdym numerze radzimy, jak: rozlicza¢ PIT, CIT, VAT i akcyze, poprawnie
prowadzi¢ ksiegi podatkowe i rachunkowe, poprawnie rozliczy¢ fransakcje
z zagranica, rozlicza¢ przychody i koszty dziatalnoSci gospodarczej, popraw-
nie amortyzowa¢ majatek firmy, broni¢ sie w frakcie kontroli podatkowej, ko-
rzystac z ulg podatkowych dla przedsigbiorcow.

DODATKOWO WE WTOREK

~Dobra Firma - Prawo gospodarcze”

Pomagamy rozwigzywac problemy zwigzane z: zaktadaniem i prowadzeniem
indywidualnych firm i spétek, zawieraniem umoéw handlowych, startem
w przetargach publicznych, egzekwowaniem wierzytelnosci od kontrahentow,
uzyskiwaniem i rozliczaniem sie z dotacji unijnych, przepisami o ochronie
Srodowiska, funkcjonowaniem firmy w Internecie oraz za granicami Polski.



DODATKOWO W SRODE,

B ,DobraFirma - Prawo pracy i Swiadczenia”
W kazdym numerze radzimy, jak: zatrudnic i zwolni¢ pracownika, udzielac urlo-
pow, rozliczac czas pracy, ptaci¢ pracownikowi za prace i nadgodziny, prowa-
dzi¢ dokumentacje w firmie (regulamin pracy, wynagradzania, informacje o za-
frudnieniu, karte ewidencji czasu pracy).

DODATKOWO W CZWARTEK

M ,Moje Pieniadze”
Praktyczny informator dla os6b korzystajgcych z ustug bankéw i instytuciji
finansowych. Analizy ofert, rankingi, porady dla inwestoréw: jak pomnozy¢
pienigdze, jak zabezpieczy¢ finansowo swojg przysztosc.

B _DobraFirma- podatki i rachunkowos¢”
W kazdym numerze radzimy, jak: rozlicza¢ PIT, CIT, VAT i akcyze, poprawnie
prowadzi¢ ksiegi podatkowe i rachunkowe, poprawnie rozliczy¢ fransakcje
z zagranica, rozlicza¢ przychody i koszty dziatalnosSci gospodarczej, popraw-
nie amortyzowa¢ majatek firmy, broni¢ sie w frakcie kontroli podatkowej, ko-
rzystac z ulg podatkowych dla przedsigbiorcow.

Dodatki ,Rzeczpospolite]”

DODATKOWO W PIATEK

»1ele Rzeczpospolita”
Programy stacji telewizyjnych i radiowych, recenzje, reportaze z planu,
wywiady z twércami.

+~WiR Warszawski Informator Rzeczpospolitej”

Propozycje atrakcyjnego spedzenia czasu wolnego dla warszawiakow.
Repertuary, wydarzenia artystyczne, rekomendacje, zakupy, rodzinne
weekendy.

»Moje Podrbze”
Dodatek dla mitosnikéw turystyki. Opisy ciekawych miejsc w kraju i za granica.
Informacje praktyczne, konkursy, rankingi, m.in. biur podrézy.

~Dobra Firma - Prawo pracy i Swiadczenia”

W kazdym numerze radzimy, jak: zatrudnic i zwolni¢ pracownika, udzielac urlo-
pow, rozliczac czas pracy, ptaci¢ pracownikowi za prace i nadgodziny, prowa-
dzi¢ dokumentacje w firmie (regulamin pracy, wynagradzania, informacje o za-
frudnieniu, karte ewidencji czasu pracy).



Dodatki ,Rzeczpospolite)”

DODATKOWO W SOBOTE

B ,Plus Minus”
Co sobote w grzbiecie gtownym opiniotwércze strony ,Rzeczpospolitej”.
Nieskonczenie wiele spojrzen na Polske i Swiat. Historie. |dee. Postawy. Wybitni
publicysci dzielg sie swoimi refleksjami i opiniami.

B _The New York Times”
Cotygodniowy dodatek przygotowywany przez redakcje ,, The New York Times”.
W dodatku czytelnik znajdzie artykuty dotyczace gospodarki, fechnologii,
zdrowia, kulfury i rozrywki oraz liczne komentarze i analizy.

M .Rzecz o ksiazkach”
Przeglad nowosci wydawniczych. Omowienia, recenzje, wywiady, lista bestsellerow.
Ukazuje sie w pierwsza sobote miesiaca.

POZOSTALE, NAJWAZNIEJSZE DODATKI ,,RZECZPOSPOLITEJ”
(MIESIECZNIKI, KWARTALNIKI, ROCZNIKI)

H 7S
Omawia nowosci w branzy Logistyka Transport Spedycja. Raz do roku publikuje
Rankingi 100 Najlepszych Firm. Na stronach dodatku poza rankingiem znajduja
sie state dziaty: akfualnosci, samochody ciezarowe, spedycja.

sLista 500 Najwiekszych Firm Rzeczpospolitej”

Kwietniowy dodatek zawiera zestawienie najwiekszych polskich przedsie-
biorstw pod wzgledem osigganego wyniku finansowego, renfownosci, zatrud-
nienia, wynagrodzen i inwestycji. Ranking przeprowadzany jest juz od 10 lat.

»Ranking Samorzadow”
Dodatek ukazujacy sie w lipcu prezentuje najlepiej funkcjonujgce gminy w Polsce.

sLista 2000 Polskie Przedsiebiorstwa”

Ukazuje sie w pazdzierniku. Pozwala przyjrze€ sie nie tylko pofentatom, ale
rowniez Srednim oraz mocniejszym niszowym podmiotom gospodarczym, ktorych
wskazniki wzrostu sprzedazy, renfownosci i inwestycji majg fendencje wzrostowa.

,Polskie Marki”

Ranking najcenniejszych polskich marek ukazuje sie w grudniu. Dodatek jest
rzetelnym zestawieniem komercyjnych marek krajowych wedtug reprezentowanej
przez nie warfosci pieniezne;j.

O liste pozostatych dodatkéw zapytaj przedstawiciela handlowego
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Survey PRO



Na przetomie marca i kwietnia 2008 zrealizowaliSmy przy wspotpracy z Instytutem
SMG/KRC kolejna fale badania PRO (pomiar konsumpcji mediéw wsréd menedze-
réw).

Badanie realizujemy od 2000 roku, ostfafnia fala jest czternastg edycjg badania.
tacznie przez osiem lat przebadalismy 31 tysiecy polskich menedzerow, pracuja-
cych w firmach powyzej dwudziestu os6b.

Wyniki ostatniej fali po raz kolejny jasno pokazaty mocng pozycje ,,Rzeczpospolitej”
wsrod kadry menedzerskiej w Polsce.

~Rzeczpospolita” pozostaje liderem czytelnictwa w gronie menedzeréw odpowie-
dzialnych za finanse lub zagadnienia prawne.

Badanie PRO

Spogladajac na wskaznik CPW (mierzacy czytelnictwo przecietnego wydania, naj-
czesciej uzywany w planowaniu mediéw) ,,Rzeczpospolita” ma stabilna, druga po-
zycje (zaraz za ,Gazeta Wyborcza”) z wynikiem 31,8%, zdecydowanie wyprzedza-
jac gtownych konkurentéw w walce o czytelnika i reklamy biznesowe - ,Gazete
Prawng” (20,4%) i ,Dziennik” (5,7%).

Dodatkowo, zdaniem badanych menedzerow ,Rzeczpospolita” zostata uznana za
najlepszy tytut gospodarczy, ekonomiczny i finansowy - ,Rzeczpospolita” (32,9%),
~Gazefa Wyborcza” (13,5%), ,Gazeta Prawna” (13,1%), ,,Puls Biznesu” (9,1%).

W badaniu PRO zadalismy takze pytanie o ocene zmiany formatu ,Rzeczpospolitej”
(format zmieniliSmy pod koniec 2007 roku). Az 61,27% respondentéw ocenito
nowy format pozytywnie, a 34,92% obojetnie, jednak na plus. Jedynie 1,61% oce-
nito zmiane negatywnie.



] ,
/rodto: Badanie PRO, SMG/KRC, fala kwiecienh 2008, N=2 119

»Rzeczpospolita” znajduje sie w Scistej czotowce w rankingu czytelnictwa prasy wsréd menedzeréw CPW
Rzeczpospolitais one of the foremost newspapers among managers AR
Gazeta Wyborcza 37,4%
Rzeczpospolita 31,8%
Gazeta Prawna 20,4%
Puls Biznesu 7,3%
Fakf 6,4%
Gazeta Podatkowa 6,1%
Dziennik Polska Europa Swiat 5,7%
Super Express 4,2%
Parkiet Gazeta Gietdy 1,6%
Trybuna 0,8%

.Rzeczpospolita” jest najczesciej czytanym dziennikiem wéréd menedzeréw. Srednia liczba czytanych wydan w tygodniu jest najwyzsza.
Srednia liczba przeczytanych wydan

Rzeczpospolita is most often read among managers. Highest average number of issues read per week Average number of issues read
Rzeczpospolita 3,9
Gazeta Wyborcza 3,6
Gazeta Prawna 3,2
Dziennik Polska Europa Swiat 3,0
Puls Biznesu 3,0
Parkiet Gazeta Gietdy 3,0
Trybuna 3,0
Super Express 2,7
Fakf 2,7

Gazeta Podatkowa 1,5




ation of managers surveyed

polita has the best economy and finance section

Source: Survey PRO, SMG/KRC, wave April 2008, N=2 119

To najlepszy tytut gospodarczy, ekonomiczny, finansowy

It has the best economy and finance section

32,94%

13,49%

13,13%

9,10%

3,47%

1,48%

7,73%

19,63%

16,75%

11,38%

8,76%

6,85%

6,47%

6,38%

6,09%

5,95%

5,28%

2,37%

4,11%




Najwaznie|sze wnioski

Nt conclusions



Najwazniejsze wnioski

Wiecej TRESCI
»Rzeczpospolita” jest jedyng w Polsce gazeta informacyjna i specjalistyczng zarazem. Poddaje analizie sprawy spoteczno-polityczne,
zjawiska kulturalne, prawo i biznes.

Wiecej PRESTIZU
»Rzeczpospolita” to jeden z lideréw prasy codziennej. Nalezy do najczesciej cytowanych gazet w kraju.

Wiecej OPINII
»Rzeczpospolita” bierze aktywny udziat w debacie publicznej. Patrzy krytycznie na rzeczywistosc¢ i opisuje jg z roznych punktéw widzenia.

Wiecej KORZYSCI
»Rzeczpospolita” dba, by jej czytelnicy mogli cieszy¢ sie dodatkami, zapewniajacymi edukacje i rozrywke na najwyzszym poziomie.



Najwazniejsze wnioski

Dane demograficzne:

B Czytelnicy ,Rzeczpospolitej” to w rownej niemal czesci kobiety i mgzczyzni

B 66% czytelnikow jest w wieku 25-54 |- nawyzszej aktywnosci zawodowej

B 63% czytelnikow ma wyksztatcenie wyzsze, 28% Srednie

B 84% czytelnikow zamieszkuje miasta - co czwarty te najwigksze, powyzej 500 tys. mieszkancow
Sytuacja zawodowa

B 77% czytelnikow pracuje w petnym wymiarze godzin

B 51% kieruje pracg innych os6b

B 32% czytelnikow to menedzerowie oraz przedstawiciele wolnych zawodéw



Najwazniejsze wnioski

Klasa spoteczna

B 41% czytelnikdw ,Rzeczpospolitej” to inteligencja

B 31% fo pracownicy umystowi

Status materialny

B Czytelnicy ,Rzeczpospolitej” posiadajg srodki finansowe, ktére pozwalajg im aktywnie korzystac z réznorodnych form inwestowania
Zainteresowania/0Osobowos¢

B Czytelnicy ,Rzeczpospolitej” to osoby otwarte, aktywne o szerokich horyzontach, liderzy opinii

B Czytelnicy ,Rzeczpospolitej” to osoby tworcze, chetnie podejmujace wyzwania zawodowe. Starajg sig stale rozwijac i doksztatcat
Nowoczesne technologie

B Czytelnicy ,Rzeczpospolitej” sg aktywni, mobilni, otwarci na nowosci technologiczne

B 85% z nich posiada felefon komorkowy

B 79% aktywnie korzysta z Internetu



Dane
Dafa




- |
Dane demograficzne

Pte¢ / Gender Affinity Index
mezczyzna / man 51% 105
kobieta / woman 49% 96
Wiek / Age

15-24 lata / 15-24 years old 11% 52
25-34 lata / 25-34 years old 21% 110
35-44 lata / 35-44 years old 19% 117
45-54 lata / 45-54 years old 26% 135
powyzej 54 lat / over 54 24% 93

Wyksztatcenie / Education

podstawowe / primary school graduate 2% 14
zasadnicze zawodowe / vocational training graduate 6% 23
Srednie / high school graduate 28% 88

wyzsze / college degree or more 63% 264
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- |
Dane demograficzne

Wielkos¢ miejscowosci zamieszkania / Place of residence

wies / village 16% 44
miasto do 10 000 mieszkahncéw / town of less than 10 000 inhabitants 6% 95
miasto od 10 000 do 20 000 mieszkancéw / town from 10,000 - 20,000 inhabitants 7% 100
miasto od 20 000 do 50 000 mieszkancéw / town from 20,000 - 50,000 inhabitants 14% 126
miasto od 50 000 do 100 000 mieszkancéw / town from 50,000 - 100,000 inhabitants 9% 99
miasto od 100 000 do 200 000 mieszkancéw / city from 100,000 - 200,000 inhabitants 11% 132
miasto od 200 000 do 500 000 mieszkancéw / city from 200,000 - 500,000 inhabitants 11% 119
miasto powyzej 500 000 mieszkancéw / more than 500,000 inhabitants 25% 227

Region (7 regionéw) / Region (7 regions)

Polska Centralna / Central Poland 29% 139
Sciana Wschodnia / Eastern Poland 9% 83
Matopolska / Lesser Poland 14% 92
Gorny Slask / Upper Silesia 15% 101
Dolny Slask / Lower Silesia 11% 105
Wielkopolska / Great Poland 11% 89

Pomorze / Pomerania 11% 72
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Syfuacja zawodowa

Aktualna sytuacja zawodowa respondenta / Current professional status

praca w petnym wymiarze godzin / full-time job 77% 163
uczen - student / student 7% 50
emeryt - rencista / retired 10% 43

Czy kieruje praca innych os6b? / Does the respondent manage the work of others?
fak / yes 51% 231

Kategoria zawodowa / Occupation category

specjalisci - wolne zawody / specialists - freelancers 22% 320
technicy i wyspecjalizowani prac. adm. / engineers and administrative workers 21% 175
dyrektorzy, urzednicy panstwowi wysokiego szczebla, kierownicy / managers, high-ranking officials, executives 13% 379
wtasciciele prywatnych firm / owners of private companies 12% 200

pracownicy umystowi nizszego szczebla / lower-level white-collar workers 8% 147
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Sytuacja zawodowa

51% naszych czytelnikoéw kieruje praca innych oséb.
56% czytelnikow to wysokiej klasy specjalisci, kierownicy, dyrektorzy, technicy.

Wsrad czytajacych ,,Rzeczpospolity” istnieje bardzo wysoka nadreprezentacja os6b pracujacych w branzach
bankowosé, finanse, administracja publiczna.

51% manage the work of others.
56% of Rzeczpospolita’s readers are high-level specialists, managers, directors, engineers.

Among readers of Rzeczpospolita the most numerous are people working in banking,
financial services and public administration.
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C |
FInanse

Miesieczny dochod badanego / Monthly income of the surveyed

nie ma dochoddéw / no income 7% 41
do 1000 PLN / up to 1000 PLN 9% 34
10021-2000 PLN / 1001-2000 PLN 24% 108
20021-3000 PLN / 2001-3000 PLN 12% 253
ponad 3000 PLN / over 3000 PLN 15% 623

Wsrod czytelnikow ,,Rzeczpospolitej” znajdziesz znaczng nadreprezentacje oséb o wysokich dochodach.

People with high income are over-represented among Rzeczpospolita readers.



Finance
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Finanse / Finance

Formy inwestowania / Forms of investment

Jednostki funduszy inwestycyjnych / Investment fund units 11% 307
Ubezpieczenia na zycie (lll Filar) / Life insurance (lll Pillar) 24% 146
Ubezpieczenia na zycie (lll Filar): ubezpieczenie zwigzane jest z funduszem inwestycyjnym

Life insurance (lll Pillar): insurance connected with investment fund 11% 284
Akcje WGPW: inwestowanie / Shares of Warsaw Stock Exchange: investing 5% 287
Opinie: Bardzo dobrze zarzadzam moimi pieniedzmi / Opinions: | manage my money effectively 68% 100
Opinie: Wazne jest, aby by¢ ubezpieczonym na kazda sytuacje / Opinions: It is important to protect oneself against any risk 69% 103

Czytelnicy ,,Rzeczpospolitej” posiadajg srodki finansowe, ktére pozwalajg im aktywnie korzystac
z roznorodnych form inwestowania. Istotne jest dla nich efektywne zarzadzanie swoimi pieniedzmi.

Nasi czytelnicy to aktywni uzytkownicy nie tylko podstawowych, ale takze zaawansowanych
ustug bankowych i finansowych.

Readers of Rzeczpospolita possess financial means enabling them fo engage in various forms of investment.
They consider it essential to manage effectively their own money.

Our readers are active users of not only basic, but also advanced bank and financial services.
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C
/ainferesowania — Hobby

Spedzanie wolnego czasu: formy / Spending leisure time: forms

Czytajac ksigzki / Reading books 44% 179
Czytajac gazety codzienne / Reading daily newspapers 42% 177
Chodzac na imprezy sportowe / Going fo sports events 10% 168
Uprawiajgc sport / Going in for sports 16% 157
Przy komputerze, nie grajac / At the computer, not playing computer games 28% 148
Ogladajgc filmy na wideo\DVD / Watching video or DVD films 23% 123
Chodzac do kawiarni, restauracji, dyskoteki itp. / Going to cafes, restaurants, disco, efc. 14% 122

Urlopy-wakacje: / Leaves-holidays:

Wyjazdy na weekend: w ciggu ostatnich 3 miesiecy / Weekend trips: during last 3 months 33% 191
Wakacje w kraju / Holidays in the country 42% 163
Wakacje za granicg / Holidays abroad 19% 251
Urlopy-wakacje: taczny koszt ostatniego wyjazdu na osobe pow. 1000 zt / Leaves-holidays: tofal cost of the last frip over 2000 PLN per head 23% 263
Podréze samolotem: w ciggu 12 miesiecy / Travelling by plane: during 12 months 19% 260

Opinie: Staram sie jezdzi¢ na kazde wakacje w inne miejsce / Opinions: Every vacation | try fo visit a new place 54% 134
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C
/ainferesowanie femafami w prasie
Inferest in the fopics In the press

Krajowe wydarzenia polityczne / Domestic political news 70% 230
Wiadomosci lokalne / Local news 70% 132
Wazne problemy spoteczne kraju / Relevant social issues in the country 62% 197
Informacje gospodarcze kraju / National economic news 61% 255
Migdzynarodowe wydarzenia polityczne / International news 58% 243
Informacje o finansach, budzecie / Finance, budget 51% 344
Omoéwienia ustaw, przepiséw / Analyses of acts and regulations 50% 377
Film, teatr, ksigzki / Films, theatres, books 39% 183
Wydarzenia kulturalne / Cultural events 38% 190
Wiadomosci sporfowe / Sports news 37% 131
Nauka, technika / Science, technology 36% 174
Turystyka, podr6ze / Tourism, fravel 31% 182

Motoryzacja / Aufo news 28% 121




Komunikacja - telefon, Infernet
Communicafions - felephone, Internet

Czytelnicy ,Rzecz épt! itej” sa aktywni, mobilni, otwarci na nowosci technologiczne

lers are active, mobile, and technologically savvy

121

132
158
10% 124
7% 103
7% 131
6% 157

tal camera
ilt-in Blue

S
S

i
S

B
2
81

78% 190

R

X R
SR
S

o Y RS & = & & "ﬂ&\
A e SRR
;i‘\:i} e
=

71% 223
12% 167
s (FTP) 23% 168




Opinie dotyczace kariery,
rozwoju, ofoczenia, ustug

Czytelnicy ,,Rzeczpospolitej” to osoby zadowolone ze swojego zycia, tworcze,
chetnie podejmujgce wyzwania zawodowe. Starajg sie stale rozwijac i doksztatcac.

The readers of Rzeczpospolita are satisfied with their lives; they are active and willing to take on new challenges.
They are constantly seeking new opportfunities to improve their skills or acquire new ones.

Opinie: Jestem zadowolony ze swojego zycia / Opinion: | am happy with the way my life is going 62% 113
Opinie: To wazne, zeby przez cate zycie uczyc¢ sie czegos nowego / Opinion: If’s important fo keep learning new things 78% 112
Opinie: Zawodowo chce osiggnac jak najwiecej / Opinion: Professionally, | want to achieve as much as | can 44% 120
Opinie: Uwazam sie za osobe tworczg / Opinion: | think I'm creative 40% 131

Czytelnicy ,,Rzeczpospolitej” to wymagajgcy konsumenci - cenig wysoka jakos¢ produktéw i ustug.

Rzeczpospolitareaders are critical consumers - they expect high quality from products and services.



Opinions concerning career development,
environment and services
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